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NOTA TECNICA N2 1/2026 - FENAPRO

Brasilia/DF, 07 de julho de 2026.

Assunto: Orientacdo sobre publicidade institucional de Prefeituras e Camaras Municipais em ano
de eleicbes gerais.

Em resposta aos questionamentos enviados por parte dos Sinapros filiados a respeito dos
limites aplicaveis a publicidade institucional dos érgaos publicos no corrente ano eleitoral de 2026
e diante da relevancia do tema para a orientacdo das agéncias associadas e de seus clientes do
setor publico, a FENAPRO vem esclarecer, de forma objetiva, o alcance da legislacdo eleitoral no

que se refere especificamente a esfera municipal.

Em 2026 serdo realizadas elei¢Oes apenas nas esferas estadual e federal, com disputa dos
cargos de Presidéncia da Republica, Senado Federal, Camara dos Deputados, Governos Estaduais e
Distrital, Assembleias Legislativas e Camara Legislativa do Distrito Federal. Nao haver3a, portanto,

eleicGes municipais neste ano.

A Lei n? 14.356/2022, que alterou o artigo 73 da Lei n? 9.504/1997 (Lei das EleicOes),
estabelece restricdes ao empenho de despesas com publicidade institucional dos érgdos publicos
no primeiro semestre do ano eleitoral (inciso VII), além da vedagao ja existente para os trés meses
que antecedem o pleito (inciso VI). Contudo, essas restricbes somente alcangam os agentes
publicos das esferas administrativas cujos cargos estejam efetivamente em disputa naquele ano

eleitoral.

Como ndao ha eleicdo municipal em 2026, as Prefeituras, Camaras Municipais e
respectivas entidades da administragdao indireta municipal ndo se submetem a nenhuma das
restricoes legais quanto a publicidade institucional e de utilidade publica — nem quanto ao
periodo de produgdo e veiculagdo, nem quanto ao valor das despesas. Tais gastos devem
observar unicamente a verba publicitaria fixada nos respectivos contratos administrativos de

publicidade.



Esse entendimento também foi objeto de manifestacdo recente do Sinapro-SP, por meio da
Circular n2 03/2026, de 10 de fevereiro de 2026, fundamentada em parecer do escritério Paulo
Gomes Advogados Associados — assessoria juridica daquela entidade —, de cuja analise a
FENAPRO compactua e cujos fundamentos reforcamos junto as demais entidades filiadas por meio

desta Nota Técnica.

Diante do exposto, orientamos que as agéncias associadas aos Sinapros possam assessorar
seus clientes municipais com seguran¢ga quanto a normalidade na realizagdo de campanhas
institucionais ao longo de todo o ano de 2026, sem as limita¢des aplicaveis, neste periodo, as

esferas estadual e federal.

Registramos que esse direcionamento ja consta do Manual de Publicidade Institucional em
Periodo Eleitoral, langado recentemente pela FENAPRO e disponivel para consulta em
www.fenapro.org.br/manualeleicoes, material de referéncia que recomendamos as agéncias e a

seus clientes do setor publico para aprofundamento sobre o tema.

Ainda assim; recomendamos; que, em casos especificos que suscitem duvida quanto a
aplicacdo da legislacao eleitoral — considerando eventuais peculiaridades de entendimento local
—, 0s anunciantes consultem o Tribunal Regional Eleitoral (TRE) de seu respectivo estado, de modo
a assegurar maior seguranca juridica na conducdo de suas campanhas institucionais.
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